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Spannungsfeld	Musikverein	
aus	Marke2ngsicht	

Ideen-Forum	BVH	
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„Alle	Ak5vitäten	eines	Unternehmens	–	in	
Werbung,	Analyse	und	gezielter	
Produktentwicklung	–	die	das	Ziel	haben,	
den	Absatz	zu	erhöhen.“	
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Marketing im Musikverein

Veranstaltungen

Konzerte

Events

Kooperationsprojekte

Tag der offenen Tür

Musikvermittlung

Nachwuchsgewinnung

Mitgliederwerbung

Passiv

Aktiv

Jugend

Mitgliederpflege

Öffentlichkeitsarbeit / PR

Kommunikationintern

Sponsoring/Spenden

Passive Mitglieder

Firmen

Öffentliche Gelder

Werbung
Print

Online

Erscheinungsbild
Corporate Design

Corporate Idendity
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Was	ist	unsere		

Mission?	
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1.	Analysephase	
Wo	stehen	wir?	

2.	Strategiephase	
Wo	wollen	wir	hin?	

3.	Gestaltungsphase	
Was	können	wir	unternehmen?	

4.	Realisierungsphase	
Welche	Maßnahmen	ergreifen	wir?	

5.	Kontrollphase	
Sind	wir	angekommen?	
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Marke2ng	im	Musikverein	

1.	Ressourcenpoli2k	 2.	Absatzpoli2k	 3.	Kommunika2onspoli2k	
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Marke2ng	im	Musikverein	

1.	Ressourcenpoli2k	

-	Personalpoli-k	

-	Finanzpoli-k	

-	Partnerscha4en	&	
Koopera-onen	

Interne	Kommunika5on	

Ehrenamtliche	finden	&	binden	

Vereinsorganigramm	&	Aufgabenverteilung	
Leitbildentwicklung	&	Implemen5erung	

Fundraising,	Sponsoring	

Passive	Mitglieder,	Förderverein	

Zuschüsse	Verband,	Öffentl.	Gelder	

Musikschulen,	Schulen,	Gemeinde,	
Jugendorganisa5onen	
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Marke2ng	im	Musikverein	

2.	Absatzpoli2k	

-	Leistungspoli-k	

-	Preis-	&	
Gebührenpoli-k	

-	Vertriebspoli-k	

Ausbildung	und	Weiterbildung	

Proben,	Registerproben	

Wertungsspiele,	WeXbewerbe	

Alles	was	dazu	dient,	die	Musik	voranzubringen	

Mitgliedsbeiträge	

EintriXsgelder	

Ausbildungsgebühren	

Instrumentenmiete	

Organisa5on,	Besetzung,	Logis5k,	Räume	
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Marke2ng	im	Musikverein	

3.	Kommunika2onspoli2k	

-	Ins5tu5onelle	
Kommunika5on	

-	Marke5ngkommunika5on	

-	Dialogkommunika5on	

Corporate	Idendity,	Corporate	Design	

Erscheinungsbild	

Werbung	print	und	online	

Social	Media	

Konzerte,	Events,	Veranstaltungen	

Persönliche	Kommunika5on	

Pressearbeit,	PR	

Social	Media	

Mitgliederbindung	
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Marke2ng-Mix	im	Musikverein	
1.	Ressourcenpoli2k	 2.	Absatzpoli2k	 3.	Kommunika2onspoli2k	
-  Personalpoli-k	

•  Internes	Marke5ng	
•  Ehrenamtliche	finden	&	binden	
•  Vereinsorganigramm	&	

Aufgabenverteilung	
•  Leitbildentwicklung	&	

Implemen5erung	

-  Finanzpoli-k	
•  Fundraising,	Sponsoring	
•  Passive	Mitglieder,	

Förderverein	
•  Zuschüsse	Verband,	

öffentliche	Gelder	

-  Partnerscha4en	&	
Koopera-onen	
•  Musikschulen,	Schulen,	

Gemeinde,	
Jugendorganisa5onen	

-  Leistungspoli-k	
•  Ausbildung,	

Weiterbildung	
•  Proben,	Registerproben	
•  Wertungsspiele,	

WeXbewerbe	
•  Alles	was	dazu	dient,	die	

Musik	voran	zu	bringen	

-  Preis-	&	Gebührenpoli-k	
•  Mitgliedsbeiträge	
•  EintriXsgelder	
•  Ausbildungsgebühren	
•  Instrumentenmiete	

-  Vertriebspoli-k	
•  Organisa5on,	Besetzung,	

Logis5g,	Räume	

-  Ins-tu-onelle	
Kommunika-on	
•  CD,	CI	
•  Erscheinungsbild	

-  Marke-ngkommunika-on	
•  Werbung	print	und	online	
•  Social	Media	
•  Pressearbeit,	

Öffentlichkeitsarbeit	

-  Dialogkommunika-on	
•  Konzerte,	Events,	

Veranstaltungen	
•  Persönliche	Kommunika5on	
•  Mitgliederbindung	
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Externe	Kommunika2on	oder	
„Klappern	gehört	zum	Handwerk“	

1.	Eventbezogene	„Kommunika2on“	 2.	Imagebezogene	„Kommunika2on“	

•  Corporate	Iden5ty	
•  Corporate	Design	
•  Permanente	externe	Kommunika5on	

Werbung	für	unsere	Konzerte	
und	sons5gen	Veranstaltungen	
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Beispiel:	SBO	Ludwigshafen	
Logo	
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Beispiel:	SBO	Ludwigshafen	

Plakate	/	Konzertprogramm	
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Beispiel:	SBO	Ludwigshafen	
Homepage	
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Beispiel:	SBO	Ludwigshafen	
Blog	
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Beispiel:	SBO	Ludwigshafen	
Facebook	
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Beispiel:	SBO	Ludwigshafen	
Werbeflyer	für	neue	Mitspieler	



©	Kulturservice	Alexandra	Link	

Was	soll	kommuniziert	werden?	

Ak2vitäten	der	Jugend:	
	
•  Berichte	von	Vorspielen	und	Konzerte	innerhalb	und	

außerhalb	der	Gemeinde	
•  Bericht	aus	der	Probe	
•  Erfolge	bei	Jugend	Musiziert	oder	JMLA	
•  Berichte	von	Ausflügen	
•  Vorstellungen	von	Verantwortlichen	in	der	Jugendarbeit	

(Jugendvorstand,	Dirigent,	Jugendleiter)	
•  Vorstellung	von	Musikern	die	ein	sogenanntes	

„Mangelinstrument“	mit	Begeisterung	spielen	(Tuba,	Oboe,	
Horn)	
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Was	soll	kommuniziert	werden?	

Ak2vitäten	Hauptorchester	
	
•  Jubilare,	die	einen	„runden“	Geburtstag	feiern	
•  Berichte	von	Standkonzerten	
•  Berichte	von	Ausflügen	
•  Berichte	von	Konzerten	/	AueriXen	außerhalb	der	Gemeinde	
•  Aufrufe	zum	Mitspielen	im	Orchester	/	Musikverein	
•  Werbung	passive	bzw.	fördernde	Mitglieder	
•  Musikerporträts	
•  Dirigentenporträt	
•  Berichte	über	Personen,	die	eine	blasmusikalische	Fortbildung	besucht	

haben	
•  Probentermine	
•  Porträts	von	Verantwortlichen	
•  Berichte	von	Erfolgen	bei	z.	B.	Wertungsspielen	
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Imagewerbung	mit	
regelmäßigem	„Output“	

Musikvereins-Homepage	
=Dreh-	und	Angelpunkt,	
Quelle	aller	Texte	und	

Informa5onen	

Content	

Redak5onsplan	
Jahresplan	

2-3	Beiträge	pro	
Monat	

NewsleXer:	
Einmal	pro	Monat	
Automa5siert	
Alle	Beiträge	des	Monats	

Social	Media	
Alle	Beiträge	
Automa5siert	durch	Plugin	

Presse	
Alle	Beiträge	im	GemeindeblaX	
Ausgewählt	in	anderen	Medien	



©	Kulturservice	Alexandra	Link	

Social	Media	
	
	

Presse	
	
-  GemeindeblaX	/	Stadtanzeiger	
-  Tageszeitung	
-  Wochenzeitungen	(Gra5s-BläXer)	
-  Fachzeitschrieen:	Die	Blasmusik,	Eurowinds,	Clarino	

Online-Magazine	

Kommunika2onskanäle	
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Zusammenfassung	

1.  Es	ist	wich5g	für	den	Fortbestand	und	den	weiteren	Ausbau	des	Musikvereins	
permanent	in	der	Öffentlichkeit	präsent	zu	sein	

2.  Ein	Redak5onsplan	unterstützt	die	Regelmäßig	und	hile	bei	der	Verteilung	der	
Arbeit	auf	viele	Schultern	

3.  Die	Homepage	ist	das	wich5gste	Medium	für	den	Musikverein.	Von	hier	aus	
können	Textbeiträge	mit	Fotos	und	/	oder	Videos		im	Idealfall	automa5siert	
über	Social-Media-Kanäle	und	über	einen	NewsleXer	zeitsparend	verteilt	
werden.	

4.  Das	Posten	der	Beiträge	auf	den	Social-Media-Kanälen	sorgt	für	„Traffic“	auf	
der	Homepage.	

5.  Die	Beiträge,	die	für	die	Homepage	geschrieben	werden,	können	an	jeweils	
ausgewählte	Printmedien	oder	Online-Journale	mit	der	BiXe	um	
Veröffentlichung	geschickt	werden.	
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„Das	Engagement	ehrenamtlich	
Mitarbeitender	beruht	in	der	Regel	
auf	der	Iden5fika5on	mit	den	
Grundsätzen	und	Tradi5onen	der	
Organisa5on.“	
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www.ib-kongress.com	
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Danke!	
Buch-pp:	
Manfred	Bruhn	
Marke2ng	für	Nonprofit-Organisa2onen	
Grundlagen	–	Konzepte	–	Instrumente		

www.blasmusikblog.com	
www.kulturservice.link	


